

CLAXSON PRESENTA EN MEXICO ALTERNATIVAS COMERCIALES 

PARA EL 2005

Al cierre del primer semestre del presente año, el paquete básico de señales propias y representadas de Claxson registró un crecimiento de 20% en su base total de abonados, en comparación al mismo período del año 2003. 

En México, durante el primer semestre del 2004, comparado con el primer semestre del 2003, los canales propios del grupo –excluyendo adultos- crecieron un 5%, llegando a más de 4 millones de abonados agregados en este territorio. Los canales adultos crecieron 16% en México para ese mismo período

México, 7 de Octubre de 2004.  Claxson (XSON. OB), la compañía multimedia proveedora de entretenimiento para audiencias de habla castellana y portuguesa en todo el mundo,  llevó a cabo el pasado miércoles 29 de septiembre en el Bar Hindoo de la Ciudad de México, su up-front anual ante clientes afiliados, publicitarios y los medios mexicanos.

Mariano Varela, Vicepresidente Senior de Marketing y Ventas fue el encargado de abrir el evento y de mostrar los resultados obtenidos en este territorio. “Estamos muy contentos con la gran aceptación que han tenido cada una de nuestras señales en México. En el 2004, no sólo logramos consolidar nuestra base de abonados, sino que además obtuvimos un crecimiento sostenido de todas nuestras señales, destacando Fashion TV con 15%, Retro con 64%, y el paquete de canales adultos con un 16% de crecimiento, al primes semestre de este año versus el mismo período del 2003”, comentó Varela.

“Parte fundamental de nuestro crecimiento en México, está basado en la sinergia constante que mantenemos con nuestros clientes, desarrollando proyectos hechos a la medida de sus necesidades, y en la focalización que hemos mantenido desde nuestros inicios en crear productos únicos y de calidad que abran un nuevo universo de posibilidades comerciales para nuestros anunciantes dirigidas a audiencias sólidas y bien definidas”, agregó Varela.

Por su parte, Pablo Arenas, Vicepresidente Corporativo de Ventas Publicitarias de Claxson, dio muestras durante su presentación de las ventajas que ofrecen cada una de las ocho marcas presentes en México a los anunciantes locales, basado en marcas sólidas, target delimitado y customización de los proyectos según las necesidades particulares de cada región. “Proyectos integrales como ‘Fashion TV Beach Blue Play’, recientemente realizado en Playa del Carmen donde trabajamos de la mano con American Express, son una muestra del éxito y de los beneficios que se obtienen cuando dos grandes marcas trabajan por un fin conjunto. Esto es apenas una muestra de los proyectos que estaremos llevando a cabo en el 2005”.
Este año Claxson obtuvo un crecimiento significativo en el área de ventas publicitarias,  registrando un aumento significativo a nivel pan regional de 57%, a mayo de 2004 comprado con el mismo período del 2003.

El evento finalizó con una pasarela de Fashion TV donde modelos locales presentaron la más reciente colección de la marca Marithe Francois Girbaud. La presentación estuvo a cargo de la reconocida top model mexicana Paulina Flores.
Acerca de Claxson
Claxson (XSON.OB) es una compañía multi-medios proveedora de entretenimiento de marcas para usuarios de  habla española y portuguesa en todo el mundo. La empresa cuenta con una cartera de conocidas marcas de entretenimiento distribuidas a través de múltiples plataformas mediante activos en TV paga, TV abierta, radio e Internet. Con oficinas centrales en Buenos Aires, Argentina, y Miami, Florida, Claxson está presente en los principales países de Ibero América, incluidos sin limitación Argentina, México, Chile, Brasil, España, Portugal y los Estados Unidos. Los principales accionistas de Claxson son el Cisneros Group of Companies y fondos afiliados a Hicks, Muse, Tate & Furst Inc.

Para más información recomendamos visitar: www.claxson.com 

