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1. Televisión en abierto

TV Azteca, S.A. de C.V. es una de las dos compañías mexicanas de televisión abierta y tiene 2 canales, El 7 de Azteca y Azteca 13, con coberturas del 94% y 97% respectivamente, del territorio mexicano. Cuenta con 19 estaciones locales con infraestructura propia y aproximadamente 250 estaciones repetidoras por toda la República Mexicana.
En julio de 1993, un grupo de inversionistas encabezado por Ricardo Salinas (Presidente del Consejo de Administración y Director General) adquirió por US $643 millones el Paquete de Medios de Comunicación que incluía la Compañía Operadora de Teatros S.A., los Estudios América, e Imevisión con los canales nacionales de televisión 7 y 13, así como 28 empresas más. 
La cadena paraestatal que abrió su pantalla al público a finales de la década de los 60's, regresaba a las manos de la iniciativa privada en julio de 1993, fecha que marca el nacimiento de TV Azteca como respuesta a las demandas de un gran sector de la población, necesitado de espacios de comunicación objetivos.
El 2 de agosto de 1993 se iniciaron operaciones como TV Azteca. Las señales de estos dos canales también están disponibles en las redes de cable de Méjico.
Operaciones Internacionales
TV Azteca está en el proceso de incrementar su producción de programas, al expandirse en nuevos mercados de habla hispana, a través de la compra de compañías de televisión y mediante la venta de sus producciones internas. En 1997, TV Azteca adquirió compañías de televisión en Chile, El Salvador y Guatemala, y en 1998 Costa Rica. También en ese año, TV Azteca transformó los Estudios América en Azteca Digital, un centro totalmente digital para la producción de telenovelas y programas de entretenimiento, ahora cuenta con 4 estudios, 3 salas de postproducción para video, 3 salas de postproducción para audio y 9 unidades móviles.
Televisa

Televisa es uno de los grupos audiovisuales más importantes de habla hispana. Con sede en Méjico, la operadora emite en abierto en este país cuatro canales de tipo generalista a los que intenta dar una personalidad propia: Canal 2 (el canal de las estrellas), Canal 5 y Canal 9 así como Central 4.

Canal 2: El Canal de las Estrellas tiene una programación basada en telenovelas, programas cómicos, concursos, espacios familiares, programas de noticias, musicales, especiales y mucho más. El canal mexicano de mayor audiencia y uno de los contenidos más seguidos de América Latina. 

Canal 5: XHGC tiene una transmisión de series extranjeras, noticias, espacios de humor, música, especiales y películas norteamericanas. 

Canal 9  XEQ TV cuenta con una programación que incluye la transmisión de películas mexicanas, programas musicales, repeticiones de programas antiguos, y algunos espacios del canal de habla hispana de los Estados Unidos denominado Univisión.

Canal 4. Transmite programas de repeticion, especiales y mucho mas. 

Sin embargo, debemos constatar que existen multitud de emisoras de ámbito local, gestionadas tanto por instituciones públicas como privadas, siendo quizás el Canal Once uno de los canales independientes más seguidos. En 1999, el Once logró 3.1% de la participación de mercado de la televisión abierta, lo que representa 24% de incremento de enero a diciembre.

Participación de mercado en TV en abierto (1999)

Fuente: IBOPE. Telereport. Enero-diciembre 1999. Hogares NSE. Total A.M.C.M. / 00:00 - 24:00
Pese a que normalmente los canales de Televisa acaparan los principales índices de audiencia en referencia a la televisión en abierto, TV Azteca informó recientemente que durante el segundo trimestre del año su participación en tiempo estelar en la audiencia comercial (segmentos demográficos ABC+, C, D+ de la población mexicana) fue de 37%, 11% por encima del 33% obtenido en el trimestre previo. Este nuevo porcentaje es el mayor alcanzado en los últimos nueve trimestres. Durante el día completo, la participación de TV Azteca en la audiencia comercial fue de 34%, representando un incremento de 13% comparado con el segundo trimestre del año anterior.

En Azteca 13, las telenovelas en horario estelar "Ellas", "La calle de las novias", "Todo por amor" y "El candidato", alcanzaron una participación de audiencia comercial promedio de 21.5%; y que los programas previos al tiempo estelar, del género de entretenimiento e informativo, han comenzado a construir audiencia. 

En el caso de Azteca 7, los programas de entretenimiento como "Mejores amigos", "Jeopardy", "Ay caramba!", el noticiario "Hechos del 7", eventos deportivos y programación adquirida, contribuyeron a que la audiencia comercial en tiempo estelar (prime time) de Azteca 7 fuera de 16% en el segundo trimestre, comparado con 13% en el mismo periodo del año previo
Debemos constatar también el hecho de que, en Méjico, la influencia del gigante americano es notable, y de hecho en el Norte del país y en las principales redes de cable se pueden seguir sin problemas las emisiones de los principales canales americanos en abierto, como Fox, CBS, NBC, WBTV, ABC  y otras emisoras del ámbito americano, como Superestaciones y cadena locales de Estados fronterizos.

2. Señales de TV de pago

Según diversos estudios, la televisión de pago en México no rebasa el 16% de penetración a nivel nacional, aunque es cierto que es un hecho el crecimiento que está experimentando el cable y la televisión por satélie, DTH. Los sistemas de cable representan una competencia importante para el DTH, en el que predomina Sky Latin America con el 76% del total de hogares con DTH abonados a su servicio.

En el ámbito de la televisión de pago, y a través de  su sociedad Visat, Televisa opera en Méjico los siguientes canales: Eco, Telehit, Canal de las Estrellas, Ritmoson, Galavisión, Telenovelas, Bandamax, Cinema Golden Choice 1, Cinema Golden Choice 2, Unicable y el canal De Película.

Dejando de lado los canales de pago de Visat (Televisa), éstas son las principales señales de televisión de pago que, principalmente, están específicamente pensadas para el mercado mejicano, aunque pueden estar presentes en otros países: De hecho, en Méjico se reciben señales de multitud de emisoras americanas con versiones específicas para Latinoamérica , siendo este hecho una constante en el panorama audiovisual de multitud de países de la zona.
· Cable Kin (infantil)

· Cine Mexicano por Cable (CMC) (películas mejicanas) 

· Cinelatino (películas) 
· Clara Visión (religioso) 

· Conexión Financiera
· Corte Latino(Cablevisión) 

· FiT TV (salud y medicina) 

· Multicinema (películas) 

· Net Pack (ABC/CBS/NBC, programas americanos)
· Telefórmula: Radio Fórmula, S.A lanzó a principios de este año un nuevo servicio de televisión por cable llamado Telefórmula. Telefórmula transmite talk shows en video basados en los populares programas de radio de Radio Fórmula.

Sin embargo, como podemos comprobar en los diferentes estudios de audiencia de IBOPE, son las versiones latinas de los canales americanos las que triumfan en las redes de cable de méjico, demostrando que este país no es una excepción y que los contenidos americanos predominan en la oferta multicanal de pago en toda América Latina.

RATINGS: México, TV Cable, Total hogares, junio ‘00 

(24 horas, lunes a domingo)
1- Cartoon Network: 1,44 
2- MTV: 0,80
3- Nickelodeon: 0,68 
4- Discovery Channel: 0,58 
5- Canal Fox: 0,56 
6- De Película: 0,45 
7- Golden Choice I: 0,41 
7- Sony Entertainment: 0,41 
9- HBO: 0,40 
10- AXN: 0,39 
11- Hallmark: 0,38 
12- TNT: 0,37 
13- Golden Choice II: 0,34 
14- Canal Warner: 0,33 
15- Canal TV Guide: 0,32 
15- ESPN: 0,32 
15- Discovery Kids: 0,32 
18- Telehit: 0,31 
19- USA Networks: 0,26 
19- Fox Kids: 0,26
Fuente: Ibope México
3. Productoras

PCTV, principal productora y distribuidora de señales de pago

PCTV agrupa desde hace diez años al 98% de los sistemas de Televisión por Cable del País. Fue creada para negociar, producir, distribuir y comercializar de manera conjunta los canales nacionales e internacionales de televisión.
La empresa tiene la mayor oferta de señales de Televisión por Cable en toda Latinoamérica, 36 canales que transmiten las 24 horas los 365 días a través de los satélites Solidaridad 1 y Satmex 5; las señales de PCTV llegan a más de 400 ciudades en todos los estados de la República mejicana, siendo seguidos por más de 1,450,000 suscriptores.
La Empresa cuenta con lo más avanzado en equipos de televisión: unidades móviles de producción y posproducción, salas de subtitulaje, generadores de animación de 2D y 3D, salas de producción y posproducción digital, compresores digitales de señales, sistemas portátiles de transmisión vía satélite y personal altamente capacitado para el manejo de estos equipos.
PCTV ofrece entre producción propia y representación, 36 señales de televisión, la mayor oferta de señales en América Latina, éstas cubren todos los géneros televisivos y se transmiten las 24 horas.
Producción propia: TVC, Cinema Platino, Platino Plus, CMC, VTV/Casa Club y el Canal de la Programación; todos con gran calidad de contenidos y un crecimiento muy acelerado en suscriptores.
TVC es el canal de la industria de la televisión por cable en México, de corte familiar y que comenzó sus operaciones en 1990, incluye talk shows, noticias, programación original, películas y series; Cine Mexicano por Cable, que próximamente será el canal de Cine Iberoamericano por Cable, empezó a funcionar en el ‘92 siendo proveedor exclusivo de películas para CECINE. VTV, por su parte,  es su canal de ventas por televisión que incluye publicidad, televenta y series relacionadas con aspectos del hogar. Cinema Platino y Cinema Platino Plus son sus canales de cine. Cinema Platino, canal de cine internacional, empezó a operar en el ‘98 y se caracteriza por tener cine difícil  de encontrar en otros canales. Platino Plus, segunda versión de Cinema Platino, cuenta con un cine más de acción para una audiencia juvenil.
Las señales de PCTV son recibidas por 298 Sistemas de Televisión por Cable, distribuidos en 415 ciudades en todos los estados de la República, impactando a 1,450,000 suscriptores. 

Planes de expansión

La empresa ha iniciado ya un proceso de expansión internacional y se encuentra vendiendo ya en Centroamérica sus canales de producción propia y en breve pretenden cubrir la totalidad de los mercados de América Latina.

Cine Iberoamericano -conformado actualmente por 85% de cine mexicano y el resto por cine argentino, español y peruano-, pretenden afianzar la posición de cine en lengua española para constituirlo en un oferta atractiva para el público de América Latina. "Tenemos la intención de que este canal no vaya sólo, queremos que otros canales como TVC y Cinema Platino sigan este camino", dijeron los responsables de la empresa.

Cinema Platino alcanzó el segundo lugar en el menú de canales del paquete básico y con respecto a canales de cine se posicionó como el número uno. Este canal está formado por cine internacional de los grandes estudios y cine independiente norteamericano, con 22 estrenos mensuales.
3. Redes de cable

Según datos proporcionados por la Cámara Nacional de la Industria de la Televisión por Cable (CANITEC), a finales de 1998  existían en Méjico  355 ciudades y poblaciones con servicio de televisión por cable, 235 sistemas en operación y 63 sistemas por operar. Existían también 11 canales nacionales, 9 canales de acceso público, 24 canales incorporados y 75 canales locales producidos por las propias redes de cable. Además,  72 sistemas ofrecían servicios de Pago Por Visión (PPV). El número de suscriptores a nivel nacional ascendía  a 1.450.000, y se contaba ya  con más de 38 mil kilómetros cableados.
Las principales redes de cable del país se estructuran en torno a Cablevisión, Megacable y Telecable, aunque existen multitud de concesiones que operan a nivel local o de varias ciudades y pueblos próximos entre sí.

Una de los grandes problemas con los que se enfrenta el cable en Méjico es el de la piratería. Del  total de 1,6 millones de suscriptores de TV por cable que existían a finales de 1999, el 20% tenía acceso irregular por el servicio y no pagaba por él. Estos servicios irregulares generalmente provienen de ex-empleados de las empresas concesionarias, que ofrecen conexiones ilegales a cambio de una cuota única, de la cual las empresas no reciben nada. Las asociaciones mejicanas del cable han iniciado ya las acciones legales para perseguir de forma más enérgica asta actividad ilegal que les ocasiona grandes pérdidad.
Megacable

Megacable es la compañía número uno de televisión por cable a nivel nacional, presente en 29 ciudades, de 7 Estados, de la República Mexicana. Esta empresa cuenta con una red híbrida de más de 6,000 kilómetros de cable coaxial y fibra óptica, y tiene más de 310,000 suscriptores de cable. 
Además, cuenta con una moderna infraestructura, conformada por los más recientes avances tecnológicos, razón por la cuál ganó el premio "Ground Breakers" de 1998, en la categoría "Mejor operador de cable en el mundo" que otorga la empresa News Multichannel International en la ciudad de Atlanta, Georgia, Estados Unidos.
Megacable ofrece el servicio de Internet, a través de su red de cable y fibra óptica. Las ciudades donde actualmente operan este servicio son: Ciudad Obregón, Culiacán, Guadalajara, Hermosillo, Jalapa, Los Mochis, Mazatlán, Puebla, Tepic y Veracruz.
Hoy por hoy, Megacable es la compañía de televisión por cable que tiene la mayor cobertura y presencia en Méjico, conformada por una mayoría de capital nacional y con el apoyo de socios extranjeros. 
Telecable

Telecable del Centro cuenta con 3 sistemas de Televisión por Cable, con una cobertura de mas de 1,250 kilómetros, y cuenta con más de 45,000 suscriptores. Las ciudades en las que opera son: Aguascalientes, Irapuato y San Juan del Río, Qro., cubriendo la zona centro del país con un servicio de televisión que incluye canales premium y una estructura totalmente profesionalizada. 
  

Es importante mencionar que en esta empresa, actualmente, trabajan 200 empleados y además; además cuenta con su propia empresa constructora, mediante la cual construye sus redes de sistema de Televisión por Cable. 

Sisavisión

SIESAVISION es el mejor ejemplo de red de cable de tipo local que opera de forma independiente y atiende a sus 60,000 televidentes en Cancún y sus alrededores y se compromete a abonar a sus clientes en un plazo de 24 horas. La empresa se fundó en 1978 y desde entonces no ha parado de crecer, profesionalizándose. 

5. Televisión directa al hogar por satélite (DTH)

En Méjico, como en otros países, funcionan dos plataformas DTH en competencia: DirecTV (Galaxy Latin América) y Sky Latin America.

La audiencia de Sky en México está representada por 460 mil familias,que representan ya más de dos millones de televidentes  y sus perspectivas son muy buenas, siendo la TV por satélite que más crece en Méjico, a razón de más de 20 mil hogares nuevos cada mes. Sus responsables se muestran confiados en terminar el año 2.000 con una cifra superior a los 600 mil hogares abonados y que en México. Según sus responsables, su techo potencial queda todavía lejos y ronda los 3.5 millones de hogares en Méjico.

DirecTV  es segundo en Méjico, y está enfocando sus esfuerzos en continuar con su campaña de expansión de contenidos, en mejorar la atención al cliente y en la introducción de servicios interactivos. Las metas de la empresa son alcanzar los 230 mil hogares en México a finales del 2000. En la actualidad DirecTV cubre 170 mil hogares mexicanos. La empresa ha anunciado que invertirá un total de US$50 millones de dólares en el mercado mexicano, y recientemente ha incorporado a su oferta en exclusiva el canal Disney Channel.

En el ámbito de la interactividad, la empresa trabaja en la introducción de servicios interactivos mediante los cuales los usuarios podrán contar con correo electrónico y realizar transacciones comerciales, entre otras muchas prestaciones previstas en breve.


Satmex

Satmex es una de las líderes en prestaciones satelitales en las Américas, con sus satélites geoestacionarios de alta potencia, Solidaridad 1, Solidaridad 2 y Satmex 5, en banda C y Ku para servicios ocasionales y permanentes. La flota lleva más de 170 canales de televisión directa al hogar (DTH), además de contenidos de noticias y entretenimiento. Satmex proporciona también conectividad de alta velocidad a proveedores de servicios de Internet (ISPs) y a proveedores de servicios de radiodifusión digital.

El sistema de satélites Solidaridad representa la segunda generación de comunicaciones espaciales en México. Cada uno cuenta con 18 transpondedores en banda C, pero con una mayor potencia y cobertura geográfica, gracias a la tecnología de amplificadores de estado sólido empleados en su construcción. Dentro de su carga útil existen 16 transpondedores de banda Ku. Asimismo tiene un sistema de transmisión en banda L, que permite dar servicios de comunicación móvil en el país, incluyendo las costas y mar territorial.

Todas las bandas abarcan México. Las extensiones en banda Ku cubren la frontera sur de los Estados Unidos de Norte América, la costa Este y las ciudades de San Francisco y Los Ángeles; la banda C se amplifica hacia el Caribe, Centro y Sudamérica.

El centro de control y operaciones para los satélites se encuentra ubicado en Iztapalapa, México, cuenta con los sistemas electrónicos necesarios para mantener en óptimas condiciones la operación de la flota. Con el propósito de garantizar una gran confiabilidad en el servicio, existe un centro de control en la parte noreste del país, en la ciudad de Hermosillo, Sonora.

Satmex es el resultado de la sociedad formada por la operadora mexicana de telecomunicaciones, Principia, y la empresa norteamericana, Loral Space & Communications (NYSE: LOR), quienes en Noviembre de 1997 resultaron ganadoras de la licitación del 75% de la empresa. 

Satmex forma parte de la Alianza Global de Loral, que ofrece a sus clientes las ventajas de una red mundial de satélites, que incluye a los Solidaridad y Satmex 5, así como a los siete satélites Telstar y un Agila con cobertura de Estados Unidos, el Caribe, Asia-Pacífico, y a los futuros satélites Europe*Star y de Brasil. A través de la Alianza Global de Loral, Satmex brinda a sus clientes soluciones de comunicación globales, enfocándose a satisfacer las necesidades y requerimientos de los mercados de América Latina

A través de sus socios de negocios en la región NAFTA y el resto de América Latina, Satmex lleva más de 170 canales de Televisión Directa al Hogar (DTH) a miles de personas, al igual que noticias y entretenimiento a aproximadamente 500 millones de televidentes en el Continente Americano.
SatMex, presidida por Lauro González, transmite las señales de la plataforma Sky en México a través del satélite Solidaridad 2 como mínimo hasta diciembre del año 2.001, con opción de prolongar esta fecha. De esta manera SatMex presta servicios de conducción de señal a Sky por medio de 12 transpondedores de banda Ku del satélite Solidaridad 2.
6. Internet y telecomunicaciones

Según la Comisión Federal de Telecomunicaciones (Cofetel), más de 2,5 millones de mexicanos son usuarios de Internet, cifra que crecerá el 600 por ciento en los próximos cinco años. 

Para el 2003 el 4,5% de la población total de México estará on-line. El dato fue divulgado por la empresa eMarketer en su reciente estudio llamado “eLatin America Report”. Para ese mismo año el total de las ventas de comercio electrónico llegará a U$S 2,5 mil millones, lo que significaría un crecimiento exponencial en relación a los U$S 448 millones estimados para finales de este año. Todo esto a pesar de los obstáculos que las dificultadas que deberá superar. 

Un 40% de los mexicanos viven con salarios con los que apenas pueden subsistir, y un 10% de la población es responsable del 42% de la riqueza del país. La brecha entre ricos y pobre es sin lugar a dudar otra de las grandes barreras que deberán superar. 

Los usuarios de teléfonos móviles pasaron de 572.000 en diciembre de 1994 a más de siete millones el pasado año. 

El servicio de telefonía básica pasó de 8,5 millones a 10,9 en el mismo periodo, lo que conllevó también un aumento considerable de la red de fibra óptica en el país. Estas cifras confirman que México ha pasado de tener 9,4 líneas por cada cien habitantes a 11,2 en los últimos seis años.
Net for All, Internet por televisión 

El pasado 27 de marzo salió al mercado Mejicano Net For All, servicio de acceso a Internet a través del televiso. El servicio es un dispositivo de información, el cual consta de una caja, un control remoto y un teclado inalámbrico, para acceder a la Internet a través del televisor. Con Net for All el usuario puede ver la programación en la televisión y navegar en la Internet al mismo tiempo. Cada hogar con este servicio tiene derecho a cinco cuentas de correo electrónico para que cada miembro de la familia posea su propio e-mail, y pueda acceder a él a través de su televisor. Una de las ventajas del servicio es que permite enviar videos y fotos por Internet mediante la conexión de una cámara de video, o una videocasetera. Además posee conexión para un monitor y una impresora.

El precio que están manejando actualmente para el abonado es de 3.500 pesos mexicanos (US$372,3) el primer año, e incluye el IVA y un año de Internet gratis. A partir del segundo año se pagará poco menos de 300 pesos mexicanos (US$32) mensuales con el IVA incluido.

Sus responsables confirman que actualmente se encuentran en negociaciones con muchas redes de cable y canales de TV de México, y planean lanzar el servicio en otros países de Latinoamérica en un corto plazo. Las oficinas corporativas de Net For All se encuentran en Houston (Estados Unidos) y posee una sede en Ciudad de México

ENLACES DE INTERÉS

En esta dirección están disponibles las direcciones y teléfonos de las principales empresas mejicanas de cable

http://www.pctv.com.mx/cgi-local/muestracorp.cgi
